Valdemar Atterdag tagar in i Visby under Medeltidsveckan 2003. Populart bland vanligt folk, men den historiska upplevelseindustrin ses inte
som riktigt rumsren av alla akademiska forskare. FOTO: CORNELIUS HOLTORF
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Genom dokusapan Riket, temaparker, Indiana Jones-filmer och vandringar i
riddare Arns fotspar har upplevelseindustrin lyckats vacka allmanhetens in-
tresse for historia och arkeologi pa ett satt som akademin aldrig lyckats med.

Vissa rynkar pa nasan och varnar for en "disneyfiering” av vetenskapen.
Andra, som arkeologerna Bodil Petersson och Cornelius Holtorf, menar att
den enda risken med populariseringen ar om forskarna inte lyckas haka pa
den nya trenden.
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De senaste tjugo aren har bade historie-
och arkeologiimnet fitt ett uppsving
inom populirkulturen. Folk tycker om
att forsoka uppleva forntiden i nutiden.
Pa medeltidsfestivaler gar man klidd i
tidsenlig munkdrike och ett par gym-
paskor, dter tidsenligt tillagad mat eller
en turkisk kebab om man hellre vill det.
Det ir inte si petnoga eftersom det ir
kinslan man vill at snarare 4n den ex-
akta kunskapen. Genom exempelvis do-
kusdpan Riket lever vi oss in i datidens
vardag: Hur var det att dta och sova, vara
frisk eller sjuk, rik eller fattig i stormakes-
tidens Sverige.

—Detfinnsen akademisk dngestkring
upplevelseindustrin, siger Bodil Peters-
son, som for ett par irs sedan skrev sin
avhandling om nordiska temaparkers re-
konstruktion av det férflutna.

— Vi akademiker maste se till mojlig-
heterna i den historiska och arkeologis-
ka upplevelseindustrin och bidra med vér
sakkunskap istillet for act racka ner pa
lekminnen.

BADE HISTORIKER och arkeologer har
linge missionerat for ett dkat historie-
medvetande. Andi ir det minga som
inte ser sambandet mellan detta bud-
skap och upplevelseindustrin eller olika
rollspelsforeningar dir s kallade "lajva-
re” lever ut historiska hindelser.

Varken Bodil Petersson eller Corne-
lius Holtorf har négot glasklart svar pa
vad det 6kade intresset for att aterupple-
va historien kommer ifrin.

— For en del som helhjirtat gérin i ett
rollspel handlar det f6rmodligen om att
hitta ett livsideal i det forflutna som idven
dr gdngbartivir egen tid, siger Bodil Pe-
tersson, som tycker att kuf-stimpeln bor-
de bort fran alla de som pa fritiden vill
leva ett medeltids- eller vikingaliv.

—Egendligen idr det vél inte konstigare
dn attnagon vill dgna fem dagar i veckan
At att trina en idrott.

Cornelius Holtorf tror inte heller att
man bor overteoretisera det nyvickta in-
tresset for det forflutna.

— Det behover inte bero pa ndgot an-
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Arkeologerna Cornelius
Holtorf och Bodil Peters-
son tycker att forskarna
borde haka pa allman-
hetens stora intresse for
historia och inte stalla
sig utanfor den historis-
ka upplevelseindustrin.
FOTO: ULRIKA OREDSSON

"Vi akademiker maste se till méjligheterna i den
historiska och arkeologiska upplevelseindustrin
och bidra med var sakkunskap istéllet for att racka

ner pa lekméannen.”

nat 4n att folk har tid och pengar 6ver
och vill ha kul, siger han.

Nir nu arkeologer under de senaste ar-
hundradena har grivt upp féremal som
de klassificerat, och analyserat historis-
ka processer tycker bide Bodil Petersson

och Cornelius Holtorf att imnet ir redo
for att ta ett steg framdt och borja forska
om det som allminheten redan utfors-
kar genom upplevelseindustrin, nimli-
gen férnimmelser och kinslor. Arkeolo-

gi ar, pdpekar Cornelius Holtorf, inte en P

Vanligt medeltidsfolk i nutiden. Fran Medeltidsveckan i Visby. FOTO: CORNELIUS HOLTORF
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P cxakt vetenskap. Det handlar om att tol-
ka détiden med utgidngspunke i nutiden,
ochingen kan hivdaatthan eller hon be-
sitter den absoluta sanningen.

— Egentligen har arkeologi alltid varit
ett spektakuldrt imne och allminheten
har alltid intresserat sig for filtarbeten
och uppticketer, fortsitter Cornelius Hol-
torf som menar att detdr hog tid for arke-
ologin att ta det folkliga intresset pé all-
var och bejaka dmnets attraktionskraft.
Amnets nytta gir hand i hand med det
sambhilleliga intresset for det.

UPPLEVELSEINDUSTRIN RAKNAS alltsi
inte som rumsren i alla akademiska kret-
sar, men grinsen mellan vad som riknas
som populirkultur och finkultur forflyt-
tas hela tiden.

— Nir Skansen grundades i slutet pa
1800-talet nedvirderades den av ditidens
arkeologer. Idag tillhér Skansen finkul-
turen, siger Bodil Petersson.

Cornelius Holtorf berittar om en av
Disneyworlds mest populira attraktio-
ner, the Indiana Jones Adventure-ride,
ddr dkaren bland annat bjuds pa arkeo-
logiska upptickter i en rafflande miljé.

—Nuskrattar arkeologerna at Disneys
forsok, men vem vet, i framtiden kanske
dkturen hér till finkulturen. ..

VARKEN CORNELIUS HOLTORF eller Bodil
Petersson ser nagon risk fér att populari-
seringen skulle fora med sig vantolkning-
ar eller for att akademikernas kunskap
skulle dsidosittas. Det handlar tvirtom
for forskarna att haka pd intresset. Sedan
fleradr har imnetarkeologi haft svare for
att locka till sig studenter. Ect sjunkan-
de studentantal leder till simre ekonomi

Marknadsbesdkare som tréttnat pa det medeltida utbudet. FOTO: CORNELIUS HOLTORF

vilket i sin tur gér att man madste skira > Symposium om
ned pa de kostsamma filtévningarna vil- arkeologi och samhaille
ket leder till innu firre studenter.

— S4 nir den fjirde Indiana Jones-fil- Den 26 och 27 januari halls ett symposium med rubriken "Ar-
men kommer ut giller det att vi ligger i keologi och samhalle” vid Institutionen for arkeologi och an-
startgroparna och tar tillfillet i ake for act tikens historia. Amnena som berdrs handlar bland annat om
ta emot nyfrilsta scudenter, siger arkeo- olika aspekter pa arkeologiprogrammet “Utgravarna” i TV, ar-
logerna med ett leende. keologi som varumarke inom populdrkultur och vad “folket”

respektive arkeologerna vill veta. For program se www.ark.
ULRIKA OREDSSON lu.se under “Konferenser”.
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